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Manejo de campanas publicitarias
en redes sociales.
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MANEJO DE CAMPANAS PUBLICITARIAS EN REDES SOCIALES

Las redes sociales van mas alla de horas de entretenimiento e
interaccion con otras personas. Estas plataformas se han convertido
en una gran opcion publicitaria para que las marcas tengan mayor

visibilidad, presencia y alcance.
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Ejemplos de
campanas publicitarias
exitosas



Nike: publicidad animada en YouTube e
Instagram

Nike es una marca que se distingue por su
comunicacion y siempre tiene diferentes
mensajes en practicamente todas las
plataformas. Asi, este video lanzado en
Youlube se replica en las diferentes redes
sociales como Instagram.

https://www.youtube.com/watch?v=UlyX7awE5PO&t=3s

banco
del

& NIKELAND on Roblox - Where Sport Has No R..

Ver en 3 YouTube

austro



La Moderna: publicidad en dinamica de
Instagram

Puedes aprovechar tus anuncios para hacer
dinamicas que motiven a la participacion de la
comunidad, como en este ejemplo de sopas
La Moderna. En este caso, el objetivo no es
tanto el impulso de la venta de un producto,
sino de la interaccion y presencia de la marca.
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¢Cuantos
INGREDIENTES y UTENSILIOS
de cocina hay en esta imagen?
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44 Me gusta
lamoderna_mx GANA uno de los 25 lugares virtuales
que tenemos para que cocines junto a.. mas

Verlos 18 ¢ ntario



Disney+: publicidad de su programacion en
Facebook

Aqui tenemos un ejemplo de un anuncio en
Facebook (que bien puede servir en otras redes
sociales) de imagen fija con una construccion
tipica, es decir, una imagen de lo que ofrece y
un texto muy claro del servicio.
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Diengp + PIXAR + MARVEL + RS + (M09

Solo MXN 159/mes (final)
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Los errores mas frecuentes en
campanas publicitarias
de marketing
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Usar un perfil en lugar de una pagina

Hay quienes piensan que no hay mayor diferencia entre un perfil y una pagina.
Algunos usan un perfil deliberadamente porque piensan que asi pueden tener una
relacion mas directa con sus fans. Las paginas o fanpages son los formatos
creados para brindarle a los negocios las
herramientas necesarias para dar a conocer su
marca, realizar mediciones, fortalecer su
relacion con los seguidores y, en general,
gestionar su presencia en Facebook. Mientras
que los perfiles son exclusivos para las
personas, tienen un limite de 5.000 amigos.

Perfil Personal Fan Page
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Falta de honestidad y clickbait

Si algo de lo que ofreces en tus anuncios es falso, o no eres
del todo sincero, lo mas probable es que ganes visitas pero
No veas aumentadas tus ventas, ya que estaras provocando
una campana de desprestigio sobre tu propio negocio.

Puede tener efectos negativos para nuestro proyecto. Pero,
/por quée es malo el clickbait? Basicamente porque el
usuario puede sentirse enganado, Io que Implica una
amplia tasa de rebote y una mala reputacion para el medio
o portal que publica la noticia.
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No hacer caso a las analiticas

Las cifras en el Marketing son fundamentales,

porgue son la uUnica forma de saber si una s
campana esta avanzando como deberia o e ommImL 7 mEmmeamnm
tiene algun problema. 2 e | 19

No solo es importante que atiendas a las
analiticas de tu propia campana, sino que
también puedes utilizar los datos de otras
campafias para saber qué estrategias tiecnen — T S~ —
éxito y cuales no. Aquellos negocios que

ignoran las estadisticas y deciden no hacer analiticas para valorar el exito de sus
campanas estan destinadas al fracaso.

9720 1055 122
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No hacer caso a las analiticas

Las cifras en el Marketing son fundamentales,

porque 1014 |a L:Iﬂlca fOFma de Saber S| una e 1 o
Campaﬁa G‘Sté a\/a nzaﬁdo Como debe'-ira O‘ J‘lcr..iunesenl.ilpi'lﬂlﬂ.ﬂ . \fisi.tnsnlnpf.lﬂlﬂﬂ _ . He.ﬂuslidel.npn'gin.: i
tiene algun problema. 2 e 19

No solo es importante que atiendas a las
analiticas de tu propia campana, sino que
también puedes utilizar los datos de otras
campafas para saber qué estrategias tienen —  —— S~ —
exito y cuales no. Aquellos negocios que

ignoran las estadisticas y deciden no hacer analiticas para valorar el exito de sus
campanas estan destinadas al fracaso.
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